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University, Ramallah, 18.-19. November 2011, Ramallah (PS). 

468. 08.11.2011: Waltzing with a monster: The challenge of knowledge brokerage be-
tween research and policy in the field of SCP. Keynote at the International Con-
ference “Sustainable Consumption – Towards Action and Impact”. International 
Scientific Conference im Auftrag des Bundesministeriums für Bildung und For-
schung, 5.-8. November 2011, Hamburg (DE). 

469. 31.10.2011: How can Behavioural Economics improve energy consumption poli-
cy? Invited talk at the 4th Singapore International Energy Week on invitation of the 
Energy Studies Institute (ESI), National University of Singapore, Singapur (SG). 

470. 27.10.2011: [Wencke Gwozdz & Lucia A. Reisch]. Internal and external factors 
influencing food preferences and actual food choices in the IDEFICS study: a 
consumer science perspective. Competitive paper presented at the 11th Europe-
an Nutrition Conference (FENS), “Diversity versus Globalization: A Nutritional 
Challenge for a Changing Europe”. Madrid Convention Centre, 26.-29. Oktober 
2011, Madrid (ES). 

471. 28.10.2011: [Steingerdur Olafsdottir, Gabriele. Eiben, Hillevi Prell, Sabrina 
Hense, Lauren Lissner, Staffan Mårild, Lucia A. Reisch & Christian Berg]. Lower 
consumption of soft drinks among children with parents who limit tv.commercials. 
Poster auf 11th European Nutrition Conference (FENS), “Diversity versus Globali-
zation: A Nutritional Challenge for a Changing Europe”. Madrid Convention Cen-
tre, 26.-29. Oktober 2011, Madrid (ES). 

472. 28.10.2011: [A. Santaliestra-Pasías, T. Mouratidou, V. Verbestel, K. Bammann, 
D. Molnár, S. Sieri, A. Siani, T. Veidebaum, S. Mǻrild, L. Lissner, C. Hadjigeor-
giou, L. Reisch, l. De Bourdeaudhuij & L. Moreno]. Screen time and availability of 
European children (2 to 10 years old): the IDEFICS study. Poster auf der 11th Eu-
ropean Nutrition Conference (FENS), “Diversity versus Globalization: A Nutrition-
al Challenge for a Changing Europe”. Madrid Convention Centre, 26.-29. Oktober 
2011, Madrid (ES). 

473. 25.10.2011: [Lucia A. Reisch & Hartwig de Haen]. Charta für Landwirtschaft und 
Verbraucher. Zusammenfassende Schlussfolgerung aus den vier Workshops. 
Ergebnisse des Dialogs mit gesellschaftlichen Gruppen. Präsentation zum Er-
gebnis-Workshop der „Charta für Landwirtschaft und Verbraucher”, im Auftrag 
des Bundesministeriums für Ernährung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz, 
Berlin (DE). 

474. 21.10.2011: Worauf kommt es an? Faktoren für Glaubwürdigkeit und Erfolg eines 
Nachhaltigkeitssiegels. Nachhaltigkeitssiegel. Strategischen Konsum stärken. 
Expertenanhörung im Bundestag auf Einladung von „Bündnis 90/Die Grünen“, 
Bundestagsfraktion, Berlin (DE). 

475. 13.10.2011: Verbraucher – das mündige und selbstbestimmte Wesen? Von In-
formation bis staatlicher Regulierung – Was setzt Verbraucherrechte effektiv 
durch? Hauptvortrag beim „Verbraucherpolitischen Kongress des Landes Nord-
rhein-Westfalen“, 13. Oktober 2011, Köln (DE). 

476. 29.09.2011: Energiewende in Deutschland – Auswirkungen auf Wirtschaft und 
Gesellschaft. WirtschaftsForum 2011, auf Einladung der „Initiative Wirtschafts-
raum Memmingen-Unterallgäu“,  29. September 2011, Memmingen (DE). 
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477. 16.09.2011: Sustainable Consumption. Presentation on behalf of the German 
Council for Sustainable Development, 19th Annual Conference of the European 
Environment and Sustainable Development Advisory Councils EEAC, 15.-17. 
September 2011, Warschau (PL). 

478. 10.09.2011: Energiewende – und wie soll das bitte gehen? Bürger. Macht. Staat. 
Präsentation am „Hochschultag der Zeppelin University Friedrichshafen“, 10. 
September 2011, Friedrichshafen (DE). 

479. 15.07.11: [Wencke Gwozdz & Lucia A. Reisch]. Enhancing healthy lifestyles - 
An analysis of factors influencing diets of European children. Presentation at the 
Joint International Association of Research in Economic Psychology (IAREP) / 
Society for the Advancement of Behavioral Economics (SABE) / International 
Confederation for the Advancement of Behavioral Economics and Economic 
Psychology (ICABEEP) Conference, Exeter University, 13.-16. Juli 2011, Exeter 
(UK). 

480. 14.07.11: [Gerhard Raab, Lucia A. Reisch, Karl Kollmann, Alexander Unger & 
Wencke Gwozdz]. Compulsive buying from Skagerrak to Styria: How similar are 
the consumers concerning their compulsive buying tendencies – A comparative 
study of Denmark, Germany and Austria. Präsentation auf der Joint International 
Association of Research in Economic Psychology (IAREP) / Society for the Ad-
vancement of Behavioral Economics (SABE) / International Confederation for the 
Advancement of Behavioral Economics and Economic Psychology (ICABEEP) 
Conference, Exeter University, 13.-16. Juli 2011, Exeter (UK). 

481. 07.07.11: Welche Verbraucherforschung benötigt eine gute (Verbraucher)Politik? 
Eingeladener Vortrag beim FES Gesprächskreis Verbraucherpolitik, „Verbrau-
cherpolitik ohne Fundament? Ansätze politikbegleitender Verbraucherforschung“, 
Friederich-Ebert-Stiftung, Verbraucherzentrale NRW und Land Nordrhein-
Westfalen, 7. Juli 2011, Bonn (DE).  

482. 23.06.11: [Wolfgang Ahrens, Alfonso Siani, Karin Bammann, Stefaan De 
Henauw, Licia Iacoviello, Antje Hebestreit, Staffan Mårild, Dénes Molnár, Luis A. 
Moreno, Lucia A. Reisch, Michael Tornaritis, Toomas Veidebaum, Iris Pigeot, on 
behalf of the IDEFICS Consortium]: IDEFICS Study – Obesity Prevalence and 
Risk Factors in European Children. Presentation at the 3rd North American Con-
gress of Epidemiology, Sheraton Centre Montreal, 21.-24. Juni 2011, Montreal 
(CD) http://www.epicongress2011.org/ 

483. 22.06.11: [Iris Pigeot, Christoph Buck, Hermann Pohlabeln, Inge Huybrechts, 
Yiannis Pitsiladis, Ilse de Bourdeaudhuij, Lucia A. Reisch, on behalf of the 
IDEFICS Consortium]: Development and application of a moveability index to 
quantify possibilities for physical activity in the built environment of children. 
Presentation at the 3rd North American Congress of Epidemiology, Sheraton Cen-
tre Montreal, 21.-24. Juni 2011, Montreal (CD) http://www.epicongress2011.org/ 

484. 25.05.11: [Iris Pigeot, Alfonso Siani, Karin Bammann, Stefaan De Henauw, Licia 
Iacoviello, Antje Hebestreit, Lauren Lissner, Staffan Mårild, Dénes Molnár, Luis 
A. Moreno, Lucia A. Reisch, Michael Tornaritis, Toomas Veidebaum, Garrath 
Williams, Wolfgang Ahrens, on behalf of the IDEFICS Consortium]. IDEFICS 
study – baseline results and future perspectives. Presentation at the 18th Europe-
an Childhood Obesity Congress (ECO), 24.-28. Mai 2011, Istanbul (TR). 

485. 25.05.11: [Lucia A. Reisch & Christoph Struenck]: Waren testen, Verbraucher-
politik testen. Hauptvortrag beim „Deutschen Verbrauchertag“, auf Einladung des 
Verbraucherzentrale Bundesverbands vzbv e.V., 25. Mai 2011, Berlin (DE).  

486. 12.05.11: Scenarios for sustainable food futures. Presentation at the 3rd 
CORPUS Knowledge Brokerage Interaction Exercise on “Sustainable Food Con-
sumption”, “Lebensministerium” Österreich, 12.-13. Mai 2011, Wien (AT). 



Veröffentlichungen, Vorträge, Medienbeiträge 
 

 42

487. 02.05.11: Shoppen, Surfen, Simsen: Verbraucherinformation für die Digital Nati-
ves. Eingeladener Vortrag auf dem „Stuttgarter Medienkongress“, Stuttgart (DE). 

488. 27.04.11: Can behaviourally informed social regulation nudge us towards more 
sustainable consumption patterns? Conference paper on invitation of the Helsinki 
Collegium for Advanced Studies (HCAS) and the University of Manchester / Sus-
tainable Consumption Institute (SCI) for the Conference “Social Science and Sus-
tainable Consumption”, Helsinki Collegium for Advanced Studies (HCAS), 26.-29. 
April 2011, Helsinki (FI). 

489. 15.04.11: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. Childhood obesity, sustainable 
development, and behavioural economics. Paper presented at the SCORAI (Sus-
tainable Consumption Research and Action Initiative) Seminar “Socio-technical 
Transitions, Social Practices, and the New Economics: Meeting the Challenges of 
a Constrained World”. Mountain Lakes House, Princeton University, New Jersey, 
14.-16. April 2011, Princeton, NJ (US). 

490. 01.03.11: Konsumenten und Klima. Panel-Statement bei der Lufthansa Cargo 
Climate Care Conference 2011: Energieeffizienz in der Luftfracht – Realität und 
Vision. Frankfurt Airport Sheraton Conference Centre, Frankfurt/Main (DE). 

491. 21.02.11: Vom sanften Stupsen und smarten Settings: Verhaltensökonomik in 
der Verbraucherpolitik. Inaugurationsvortrag an der Zeppelin Universität, Fried-
richshafen (DE). 

492. 12.02.11: [Nicholls, S. G., Voigt, K., Siani, A., De Henauw, S., Marild, S., Molnár, 
D., Moreno, L.A., Tornaritis, M., Veidebaum, T., Pigeot, I., Ahrens, W., Reisch, 
Lucia A. on behalf of the IDEFICS consortium]. Price strategies and health ine-
qualities: support for taxation of unhealthy foods among low-income groups in 
European countries. Poster auf der International Conference “Promoting Health 
Equity: Action on the Social Determinants of Health”, 11.-12. Februar 2011, 
Ryerson University, Toronto (CD). 

493. 02.02.11: Stellungnahme der Verbraucherkommission Baden-Württemberg zum 
Abschlussbericht der Arbeit der NanoKommission. Eingeladener Vortrag auf der 
Konferenz „Ergebnisse des NanoDialogs 2009-2011“, 2. Februar 2011, Vertre-
tung des Landes NRW, Berlin (DE). 

494. 27.01.11: Policies for sustainable food consumption. Presentation at the 2nd 
CORPUS Knowledge Brokerage Interaction Exercise on “Sustainable Food Con-
sumption”, “Lebensministerium” Österreich, 26.-28. Januar 2011, Wien (AT). 

495. 11.11.10: Behavioural economics: A new base for consumer policy? Invited pa-
per presented at the DG Research Workshop “Consumer Science for Today and 
Tomorrow. Challenges for Research in the Area Food, Health and Well-Being". 
11. November 2010, DG Research and Technology, Brüssel (BE).  

496. 08.11.10: [Ahrens, W., Pigeot, I., Bammann, K., Hebestreit, A., De Henauw, S., 
Krogh, V., Marild, S., Molnar, D., Moreno, L., Reisch, Lucia A., Tornaritis, M., 
Veidebaum, T., Siani, A., on behalf of the IDEFICS consortium]. Introduction to 
the IDEFICS Study – Obesity Prevalence in European Children. Presentation at 
the International Symposion “Child health in Europe. The IDEFICS Study: to-
wards a better understanding of obesity”, 8.-9. November 2010. University of 
Zaragoza, Zaragoza (ES). 

497. 08.11.10: [Lucia A. Reisch, Wencke Gwozdz & Karin Bamann]. Socio-
demographic risk factors for obesity. Presentation at the International Symposion 
“Child health in Europe. The IDEFICS Study: towards a better understanding of 
obesity”, 8-9. November 2010. University of Zaragoza, Zaragoza (ES).  
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498. 29./30.09.10: Wie „ticken“ Verbraucher? Die wichtigsten Erkenntnisse aus der 
Verhaltensökonomik; Wie sieht eine gelungene Verbraucherpolitik aus? Zwei 
Präsentationen beim „14. Heidelberger Ernährungsforum“: Neues aus der Ver-
braucherforschung: Erkenntnisse und deren Umsetzung in Politik und Praxis, 29-
30. September 2010, Konferenzzentrum der Dr. Rainer Wild Stiftung, Heidelberg 
(DE).  

499. 15.09.10: Kann der Konsumwandel gelingen? Wie die Verhaltensökonomik Hoff-
nung und Zweifel nährt. Eingeladener Vortrag bei der Konferenz „Growing by 
Shrinking? Konsum, Glück und Lebensqualität“ auf Einladung des Kulturwissen-
schaftlichen Instituts Essen (KWI) / Center for Responsibility, 14.-15. September 
2010, Essen (DE). 

500. 06.09.10: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. How can behavioural econom-
ics inform policy making in food and public health issues? Paper presented at the 
Joined IAREP (International Association for Research in Economic Psychology) / 
SABE (US Society for the Advancement in Behavioral Economics) Annual Con-
ference, 5.-8. September 2010, Köln (DE).  

501. 12.07.10: [Ahrens, W., Pigeot, I., Bammann, K., Hebestreit, A., De Henauw, S., 
Krogh, V., Marild, S., Molnar, D., Moreno, L., Reisch, L. A., Tornaritis, M., Veide-
baum, T., Siani, A., on behalf of the IDEFICS consortium]. Prevalence of over-
weight, obesity and cardio-metabolic risk factors in European children - The 
IDEFICS study. Paper accepted for presentation at the International Congress on 
Obesity (ICO), 11.-15. Juli 2010. The Official Congress of the International Asso-
ciation for the Study of Obesity, Stockholm (SE).  

502. 14.06.10: Taking energy practices into account: Towards a behaviorally informed 
approach to regulation. Presentation on invitation by the University of Oslo inter-
faculty initiative “Environmental change and sustainable energy” (MILEN) 
(www.milen.uio.no), Oslo (NO). 

503. 02.06.10: Nudging consumers into more sustainable lifestyles: Some lessons 
from behavioural economics. Invited Keynote at the Conference “Biotechnology 
Research for a Complex World” on invitation of the Spanish EU Presidency, on 
the occasion of the 20th anniversary of the EC-US Task Force on Biotechnology 
Research, Barcelona Biomedical Research Park, Barcelona (ES).  

504. 14.05.10: [Gerhard Raab, Lucia A. Reisch & Alexander Unger]. Unkontrolliertes 
und süchtiges Kaufverhalten in Deutschland: Wen interessiert die Wirtschaftskri-
se? Präsentation beim 8. Kongress für Wirtschaftspsychologie, Deutsche Gesell-
schaft für Psychologie, 14.-15. Mai 2010, Potsdam (DE).  

505. 14.04.10: Die „Fixing Business Schools” - Debatte: Was können die UN PRME 
Principles of Responsible Management Education bewegen? Eingeladener Vor-
trag beim “6. Deutsches CSR Forum – Forum EnviComm: „Rio wird 18: Nachhal-
tige Unternehmensführung von Rio bis Delhi“.13.-14. April 2010, Stuttgart (DE). 

506. 01.03.10: Verbraucherzentralen im politischen Prozess. Gesellschaftliche Akteu-
re zwischen Interessenvertretung und Zivilgesellschaft. Präsentation bei der ge-
meinsamen Jahrestagung des Verbraucherzentrale Bundesverband e.V. & Ar-
beitsgemeinschaft Ernährungsverhalten e.V. „Über den Tellerrand –
Gestaltungsaufgabe Ernährungspolitik”, 1.-2. März 2010, Charité Berlin, Berlin 
(DE). 

507. 02.02.10: [Lucia A. Reisch, Sabine Bietz & Manuela Wiest]. Das Praxisprojekt 
„Seniorengerechte Verbraucherinformation“. Präsentation beim Experten-
Workshop „Verbraucherinformation für Senioren“, 2. Februar 2010, Robert-Bosch 
Stiftung, Stuttgart (DE).  
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508. 03.12.09: [Wencke Gwozdz, Lucia A. Reisch & Liselotte Hedegaard]. Between 
voluntary agreement and legislation – The delicate case of food advertising 
aimed at children in Denmark. Competitive Paper presented at the conference 
“Food Marketing and Ethics Today”, 3.-4. Dezember 2009, Paris (FR). 

509. 30.11.09: [Lucia A. Reisch, Wencke Gwozdz & Suzanne C. Beckmann]. Sus-
tainability and childhood obesity. Competitive Paper presented at the Australian 
and New Zealand Marketing Academy (AMZMAC), Melbourne (AUS). 

510. 26.11.09: Wie „ticken” Konsumenten – und was hat das mit dem „Change“ zu 
tun? Vortrag bei der „Utopia Konferenz 2009“, Berlin (DE). 

511. 05.11.09: Libertarian paternalism – a consumer policy for “humans“? Paper pre-
sented at the 70th Anniversary Symposium of SIFO – National Institute for Con-
sumer Research, University of Oslo, 5.-6. Oktober 2009, Oslo (NO). 

512. 04.11.09: [Wencke Gwozdz & Lucia A. Reisch]. How unhealthy diets, sustaina-
bility and corporate social responsible behaviour are related. Competitive Paper 
presented at the Global Dialogue Conference 2009, 3.-6. November 2009, Aar-
hus (DK).  

513. 02.11.09: Verbraucherpolitik im Windkanal. Festvortrag anlässlich des 50jährigen 
Bestehens der Verbraucherzentrale Schleswig-Holstein, Landeshaus in Kiel, 2. 
November 2009, Kiel (DE).  

514. 08.09.09: [Lucia A. Reisch, Wencke Gwozdz & Wolfgang Ahrens]. Gesundheit 
und Konsumentenverhalten – Interne und externe Faktoren der Adipositas im 
Kindesalter. Vortrag auf der 54. gmds-Jahrestagung, 7.-10. September 2009, Es-
sen (DE). 

515. 29.06.09: Responsible management education at a time of crisis. Speech deliv-
ered at the Conference “Higher Education at a time of crisis – challenges and op-
portunities”, co-convened by IMHE, OECD and CBS, 28.-30. Juni 2009, Ko-
penhagen (DK).  

516. 24.06.09: Marktmechanismen und Verbraucherverhalten im Energiebereich. Vor-
trag auf der Konferenz „EU Charta der Rechte der Energieverbraucher“, Landes-
vertretung Baden-Württemberg Berlin, 24. Juni 2009, Berlin (DE).  

517. 19.06.09: [Lucia A. Reisch, Wencke Gwozdz & Wolfgang Ahrens]. Food choice 
and consumer behavior – Internal and external factors influencing childhood obe-
sity. Competitive Paper at the International Society for Behavioral Nutrition and 
Physical Activity (ISBNPA) 2009 Annual Meeting in Lisbon (Portugal), 17.-20. 
Juni 2009, Lissabon (PT). 

518. 18.06.09: [Lucia A. Reisch, Gerd Scholl & Sabine Bietz]. Nanotechnology: con-
sumer perception and consumer policy options. Presentation at the NANOMAT 
satellite meeting: Responsible Nanoscience and Nanotechnology, 18. Juni 2009, 
Lillehammer (NO).  

519. 10.06.09: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. Obesity, sustainability and the 
key role of contexts. Präsentation auf der internationalen Konferenz „Joint Ac-
tions on Climate Change”, University of Aalborg, 8.-10. Juni 2009, Aalborg (DK). 

520. 07.06.09: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. Choice and consumer behav-
iour – Achieving sustainability by preventing childhood obesity. Competitive paper 
presented at the 34th Annual Macromarketing Conference, University of Agder, 
4.-7. Juni 2009, Kristiansand (NO). 

521. 28.05.09: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. Financial culture in Europe: sim-
ilarities and differences. Eingeladener Vortrag im Robert Schumann Centre for 
Advanced Studies, European University Institute Florenz, Konferenz „Consumer 
Loans and the Role of Consumer Credit Bureaus in Europe”, 28.-29. Mai 2009, 
Florenz (IT). 
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522. 27.05.09: [Lucia A. Reisch, Suzanne C. Beckmann, Katharina Keimer, Wencke 
Gwozdz & Wolfgang Ahrens]. Healthy eating and living: a comparative analysis of 
food based dietary guidelines (FBDGS). Competitive Paper presented at the 38th 
European Marketing Academy Conference (EMAC) 2009, Université de Nantes, 
26.-29. Mai 2009, Nantes (FR). 

523. 26.05.09: Verbrauchervertrauen und Verbraucherkompetenz auf Finanzmärkten. 
Präsentation bei der Tagung „Produkte-TÜV für den Finanzmarkt: Wie viel 
Schutz brauchen die Bürger“, Stiftung Marktwirtschaft, Berlin (DE). 

524. 14.05.09: Behavioural Economics – eine neue Grundlage für die Verbraucherpoli-
tik? Hauptvortrag bei der Veranstaltung „Die Verbraucher – Retter in der Wirt-
schaftskrise? Verbraucherpolitische Strategie Baden-Württemberg und wissen-
schaftliche Erkenntnisse“, 14. Mai 2009, Landesvertretung Baden-Württemberg, 
Berlin (DE).  

525. 06.05.09: [Eva Kovacs, Lucia A. Reisch, Stefaan DeHenauw, Vittoria Pala, Lau-
ren Lissner & Denes Molnar]. Contribution of children's consumer behaviour to 
childhood obesity: A promising target for intervention. Paper presented at the 
17th European Congress on Obesity (ECO), 6.-9. Mai 2009, Amsterdam (NL). 

526. 24.04.09: Habits as drivers and barriers for sustainable consumption: Insights 
from Behavioural Economics. Presentation at the Workshop “Economic process-
es in the formation and transformation of habit”, Workshop Series “Alternative 
Approaches to Sustainable Consumption: Preparing the Grounds for a Research 
Programme”, 23.-24. April 2009, Manchester University, The Sustainable Con-
sumption Institute, Manchester (UK). 

527. 31.03.09: To nudge or not to nudge: Towards evidence-based consumer policy. 
Hauptvortrag bei der Joint Conference “EU Consumer Protection Policies: Market 
or Regulation?, Stiftung Marktwirtschaft und Friedrich-Naumann-Stiftung für die 
Freiheit, 31. März 2009, Europäisches Parlament, Brüssel (BE). 

528. 14.03.09: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. Gendered food consumption 
and sustainability. Invited Presentation at the Gendering Climate and Sustainabil-
ity Conference, 13.-14. März 2009, Kopenhagen (DK). 

529. 17.01.09: [Wencke Gwozdz & Lucia A. Reisch]. Maternal employment and its 
effects on obesity. Presentation at the “IDEFICS Gender Workshop” at Copenha-
gen Business School, 17. Januar 2009, Kopenhagen (DK). 

530. 16.01.09: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. IDEFICS qualitative studies on 
the role of commercials – Training in Copenhagen. Presentation of the IDEFICS 
qualitative studies on the role of commercials, 16. Januar 2009, Copenhagen 
(DK). 

531. 28.11.08: How can behavioural economics improve consumer policy? Panel con-
tribution at the DG SANCO Conference “How can Behavioural Economics Im-
prove Policies Affecting Consumers?”, 28. November 2009, Brüssel (BE). 

532. 13.11.08: Consumer science: Progress report. Presentation at the IDEFICS Gen-
eral Assembly, 12.-16. November 2008, Larnaca (CY). 

533. 14.11.08: [Lucia A. Reisch & Wencke Gwozdz]. IDEFICS - Qualitative Studies 
(QS) on the Role of Commercial Communication. Presentation at the IDEFICS 
General Assembly, 12.-16. November 2008, Larnaca (CY). 

534. 25.09.08: The role of consumer behavior in academic research and policy mark-
ing. Keynote at the Informal Working Group Meeting on Consumer Behaviour, on 
invitation of DG SANCO (Directorate General of the European Commission for 
Health and Consumers). DG SANCO’s Project on Consumer Behavior 2008, 25. 
September 2008, Brüssel (BE). 
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535. 26.06.08: Systems of Provisions im Lebensmittelsektor und Übergewicht bei Kin-
dern. Vortrag beim Workshop „Systems of Provision & Industrial Ecology: Neue 
Perspektiven für die Forschung zu nachhaltigem Konsum?“, auf Einladung des 
Forschungszentrums Nachhaltigkeit (artec) der Universität Bremen, 26.-27. Juni 
2008, Bremen (DE). 

536. 19.06.08: Sustainability policy, consumer policy, and behavioural economics. 
Keynote at the Workshop “The Dilemma of the Sustainable Consumer” on invita-
tion of DG SANCO (Directorate General of the European Commission for Health 
and Consumers). Workshops series on "The Sustainability of DG SANCO poli-
cies - New Consumption and Production Patterns". 19. Juni 2008, Brüssel (BE). 

537. 11.03.08: [Clemens Schwender, Dennis Mocigemba, Siegmar Otto, Lucia A. 
Reisch & Sabine Bietz]. Learning from commercials - Communicating sustaina-
bility issues to new audiences. Why emotions matter. Competitive Paper pre-
sented at the SCORE! Conference "Sustainable Consumption and Production: 
Framework for Action”, Conference of the Sustainable Consumption Research 
Exchange (SCORE!) Network, 10.-11. März 2008, Brüssel (BE). 

538. 05.03.08: The influence of behavioural economics on consumer policy. Keynote 
at the Australian National Consumer Congress 2008, 5.-6. März 2008, Perth 
(AUS). 

539. 06.03.08: [Lucia A. Reisch & Jens Karsten]. Consumer protection laws and sus-
tainability. Panel Speech at the Australian National Consumer Congress 2008, 5.-
6. März 2008, Perth, WA (AUS). 

540. 05.02.08: Verbraucherpolitikforschung. Eingeladener Vortrag gehalten auf dem 
Industriepolitischen Workshop „Verbraucherpolitik” des Bundesverbands der 
Deutschen Industrie (BDI), Haus der Wirtschaft, Berlin (DE).  

541. 03.10.07: [Suzanne C. Beckmann, Katharina Keimer & Lucia A. Reisch]. Food 
based dietary guidelines: National differences and the challenges of developing a 
standardised European guideline. Competitive Paper presented at the Nordic 
Consumer Policy Research Conference, 3.-5. Oktober 2007, Helsinki (FI). 

542. 04.10.07: [Angela Jain, Lucia A. Reisch, Martin Schielfelbusch, Alexander 
Schulz & Dennis Tänzler]. Sustainability as a consumer policy goal: Results from 
an international study. Competitive Paper presented at the Nordic Consumer Pol-
icy Research Conference, 3.-5. Oktober 2007, Helsinki (FI). 

543. 02.07.07: Consumer sovereignty and the paradigm of sustainability – a behav-
ioural science perspective. Invited Keynote at the Network on Product Life Spans 
Event “Consumers and choice in a throwaway culture”. EPSRC Network on 
Product Life Spans Seminar, DTI Conference Centre, London (UK). 

544. 03.06.07: [Lucia A. Reisch, Sabine Bietz & Martin Kreeb]. An alternative to 
“preaching to the choir”: Communicating sustainable lifestyle options to a low in-
terest target group. Paper presented at the International Society of Marketing and 
Development and the Macromarketing Society Joint Conference “Macromarket-
ing and Development: Building Bridges and Forging Alliances”, 2.-5. Juni 2007, 
Washington, DC (US). 

545. 19.03.07: Nachhaltigkeit und Ernährung. Eingeladener Vortrag auf den Seminar 
„Gesundheitsförderung und Bildung für nachhaltige Entwicklung“ des vzbv e.V., 
Berlin und der Landesinitiative BeKi des Ministeriums für Ernährung und Ländli-
chen Raum (MLR) Baden-Württemberg, 20.-21.03.2007, Kapfenburg/Aalen (DE).  

546. 16.12.06: Communicating sustainable life styles – The case of “project balance”. 
Competitive paper presented at the ISEE 2006 9th Biennial Conference of the In-
ternational Society of Ecological Economics (ISEE) on “Ecological Sustainability 
and Human Wellbeing”, 15.-19.12.2006, Delhi (IN). 
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547. 25.11.06: How to communicate sustainable lifestyles to hard-to-reach consum-
ers? A report on the large scale experiment “balance-f”. Competitive paper pre-
sented at the SCORE! Launch Conference, November 2006, Wuppertal, Institute 
for Climate, Energy, and Environment, in cooperation with the UNEP Centre for 
Sustainable Consumption and Production (CSCP), 23.-25.11.2006, Wuppertal 
(DE). 

548. 24.10.06: Nachhaltige Produkte im Massenmarkt – Ein Kommentar. Vortrag beim 
3. BMBF „Forum für Nachhaltigkeit“, 23.-25.10.2006, Berlin (DE). 

549. 12.10.06: [Suzanne C. Beckmann & Lucia A. Reisch]. Consumers’ perceptions 
of and responses to CSR: Much ado about nothing? Competitive paper present-
ed at the 2nd International Conference on Corporate Social Responsibility, Hum-
boldt University Berlin, 11.-13.10.2006, Berlin (DE).  

550. 12.10.06: Is CSR consumer information really just for the brains? Poster present-
ed at the2nd International Conference on Corporate Social Responsibility, Hum-
boldt University Berlin, 11.-13.10.2006, Berlin (DE).  

551. 12.09.06: Project balance, or: How not to preach to the choir but to the uninter-
ested crowd.  Invited speech at the Aarhus School of Business, Department of 
Marketing and Statistics, Aarhus (DK). 

552. 25.04.06: CSR consumer information – is CSR really “just for the brains”? 
Presentation on the invitation of the “CBS2 – Copenhagen Business School Clus-
ter of Business in Society”, Research Seminar, Copenhagen Business School, 
Copenhagen (DK).  

553. 20.04.06: The symbolic value of sustainable consumption – Discussion. Invited 
discussion paper at the EU 6th FW SCORE! (Sustainable Consumption Research 
Exchanges) Workshop 1: “Perspectives on radical changes to sustainable con-
sumption and production,”20.-21.04.2006, European Environmental Agency 
(EEA), Kopenhagen (DK). 

554. 18.01.06: Konsumentenverhalten: Wie werden Verhaltensänderungen für eine 
zukunftsfähige Entwicklung angestoßen? – ein Kommentar. Gastkommentar auf 
dem Kongress „Impulse für Landwirtschaft und Ernährung - Ergebnisse der sozi-
al-ökologischen Forschung“, GSF / BMBF, 17.-18.01.2006, Berlin (DE). 

555. 28.11.05: Potentials and pitfalls of intervention strategies for behavioural change 
in nutrition behaviour: An overview of scientific state-of-the-art and strategies for 
change. Invited speech at the EU Platform on Diet, Physical Activity, and Health, 
Informing Consumer Behaviour Working Group, European Commission, DG-
SANCO, Brüssel (BE). 

556. 15.10.05: Consumer policy and sustainability policy – A European view. Invited 
speech at the Conference “New Forms of Environmental and Consumer Identity 
and Governance from World War One to Accession”, University of Wisconsin, 
Madison, 14.-15.10.2005. A co-convention of University of Wisconsin, Madison 
and Harvard University, Boston (US). 

557. 12.10.05: Implications of the Oslo Declaration. Opening Speech at the Session 
“The politics of sustainable consumption within an era of global environmental 
change”, convened by Lucia A. Reisch & Joachim Spangenberg at the 6th Open 
Meeting of the Human Dimensions of Global Environmental Change Research 
Community (IHDP), 9.-13.10.2005, Bonn (DE).  

558. 29.09.05: Zeit gemäße Ernährung – Folgerungen für die Ernährungspolitik. Ein-
geladener Vortrag im Rahmen der Tagung „Der Geschmack der Zeit. Grundlagen 
einer Zeit gemäßen Ernährung”, 27.-29.09.2005. Kooperationstagung der Tutzin-
ger Zeitakademie / Heidelberger Ernährungsforum / Dr. Rainer Wild-Stiftung, 
Heidelberg (DE). 
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559. 10.09.05: The politics of necessity: A consumer policy perspective. Invited Lec-
ture at the Interdisciplinary Workshop “The Politics of Necessity”, St Hilda’s Col-
lege, University of Oxford, 09.-10.09.2005, Oxford (UK).  

560. 09.09.05: Consumers and deregulation - the case of the liberalisation of electrici-
ty, gas, and railways in Germany. Invited Lecture at the international workshop 
“The politics of necessity – An interdisciplinary workshop”. St. Hilda College, Uni-
versity of Oxford, 9.-10.09.2005, ESRC Research Programme “Cultures of Con-
sumption”, Oxford (UK). 

561. 06.07.05: A case for more consumer research in the EU. Presentation at the Eu-
ropean Parliament, Strasbourg, on invitation of the Health and Consumer Inter-
group’s Meeting on the 7th Research Framework Programme, Straßburg (FR). 

562. 29.04.05: Compulsive buying as a consumer policy issue in maturing consumer 
societies. Paper to be presented at the Symposium „Consumers, Policy, and the 
Environment”, Honouring Folke Ölander, 29.04.2005, Aarhus School of Business, 
Aarhus (DK). 

563. 26.02.05: Cultivating sustainability: The long haul towards more sustainable con-
sumption. Competitive Paper to be presented at the International Conference on 
Environmental, Cultural, Economic & Social Sustainability, Hawaii, 25.-
27.02.2005, Hawaii (US). 

564. 17.12.04: balance – Zur Medialisierung der Nachhaltigkeit. Vortrag mit Hendrik 
Hey und Clemens Schwender auf der Tagung des Deutschen Kompetenzzent-
rums Nachhaltiges Wirtschaften der Universität Witten/Herdecke „Nachhaltiges 
Wirtschaften 2010: Towards Balanced Economy“, 16.-17.12.2005, Berlin (DE). 

565. 25.11.04: Sustainable consumption – A business case? Invited lecture at the Fo-
rum for Corporate Sustainability Management (CSM), IMD Business School, 25.-
26.11.2004, Lausanne (CH). 

566. 19.11.04: Choosing the Joneses: Status- und Positionsmotivation im Konsum-
verhalten. Eingeladener Plenarvortrag auf der Tagung „Ethik des Konsums”, 7. 
Tagung des Ausschusses Wirtschaftsethik der Deutschen Gesellschaft für Philo-
sophie, 18.-20.11.2004, Zeppelin University, Friedrichshafen (DE). 

567. 02.11.04: Ernährungszukünfte in der Prognose. Eingeladenes Referat auf dem 2. 
Workshop des Forschungsprojekts „Zeit & Ernährung” in Heidelberg. Dr. Rainer 
Wild-Stiftung, Heidelberg in Kooperation mit der Evangelischen Akademie 
Tutzing (DE).  

568. 08.10.04: Die ”balance” Markenstrategie: ein Experiment der Medialisierung der 
Nachhaltigkeit. Vortrag auf der Tagung „Ausweitung der Markenzone. Zur inter-
disziplnären Analyse von Marken im Profit- und Non-Profit-Bereich.” 2. Wiesba-
dener Gespräche, FH Wiesbaden / Uni Essen, 8. Oktober 2004, Wiesbaden (D). 

569. 06.08.04: Kultur der Nachhaltigkeit – Kultivierungsevent oikos olympos? Referat 
im Rahmen der internationalen Internetkonferenz „Oikos Olympos - Nachhaltig-
keit und Olympia", Universität Witten/Herdecke und Goethe-Institut Athen, Witten 
(DE). 

570. 21.07.04: Nachhaltiger Konsum: Aufgabe der neuen Verbraucherpolitik? Vortrag 
auf Einladung von artec - Forschungszentrum Nachhaltigkeit, Vortragsreihe 
„Nachhaltige Entwicklung”, Universität Bremen, Bremen (DE). 

571. 07.05.04: Corporate Citizenship und Verbraucherpolitik – eine Annäherung. Im-
pulsreferat auf dem Symposium des Transatlantik-Instituts der Fachhochschule 
für Wirtschaft Ludwigshafen „Corporate Citizenship: Verbraucherpolitik als unter-
nehmerische und gesellschaftspolitische Herausforderung”, Ludwigshafen (DE).  
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572. 08.04.04: Verbraucherpolitik auf Vertrauensgütermärkten. Vortrag im Rahmen 
des Seminars zur Agrarökonomie, Institut für Agrarpolitik und Landwirtschaftliche 
Marktlehre, Universität Hohenheim, Stuttgart (DE). 

573. 03.04.04: Compensatory and compulsive buying in maturing consumer societies: 
An empirical re-inquiry. Refereed Paper Session (Competitive Paper): Consumer 
buying behaviour and retailing issues. American Council on Consumer Interests 
(ACCI) 50th Anniversary Conference, Washington, D.C., 31.3.-3.04.2004, Wash-
ington, D.C. (US). 

574. 12.03.04: Vertrauen in anonymen Transaktionen – Verbraucherpolitische Implika-
tionen. Eingeladener Vortrag auf der Tagung „Reputation und Vertrauen”. Ta-
gung in der Reihe „Normative und institutionelle Grundfragen der Ökonomik”. 10.-
12.03.2004, Evangelische Akademie Tutzing, Tutzing (DE).  

575. 16.02.04: Nachhaltig konsumieren und produzieren. Was nützt das? Impulsrefe-
rat auf der Tagung „Nachhaltige Konsum- und Produktionsmuster”, Konferenz im 
Auftrag des Bundesministeriums für Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit 
und dem Umweltbundesamt im Rahmen des Nationalen Dialogs zum Folgepro-
zess des Weltgipfels für Nachhaltige Entwicklung, 16.-17.02.2004, Berlin (DE). 

576. 04.12.03: Verbraucherpolitik in Zeiten der Globalisierung. Eingeladener Vortrag 
auf der Tagung „Wirtschaftsethik der Globalisierung”, Ausschuss Wirtschaftsethik 
der Deutschen Gesellschaft für Philosophie, 6. Tagung, 3.-5.12.2003, München 
(DE). 

577. 26.11.03: Plädoyer für eine nachhaltige Konsumforschung. Eingeladener Vortrag 
beim Workshop „Produkt-Nachhaltigkeits-Analyse (PROSA/PLA)”, Öko-Institut 
Freiburg, 25.-26.11.2003, Frankfurt/Main (DE). 

578. 17.10.03: Grüne Gentechnik – Wie sähe eine „Politik für die Verbraucher” aus? 
Referat auf der Fachtagung „Die richtigen Maße für die Nahrung? Biotechnologie, 
Landwirtschaft und Lebensmittel in ethischer Perspektive” des Interfakultativen 
Zentrums für Ethik in den Wissenschaften (IZEW) der Eberhard Karls Universität 
Tübingen, 17.-18.10.2003, Tübingen (DE). 

579. 08.10.03: Ergebnisse der Studie „Stand der Verbraucherforschung in Deutsch-
land”. Einführungsreferat auf der Tagung „Verbraucherforschung in Deutschland” 
des Verbraucherzentrale Bundesverbands vzbv e.V., Berlin (DE). 

580. 03.10.03: Die Schattenseiten der Konsumgesellschaft: kompensatorisches und 
süchtiges Kaufverhalten. Vortrag mit Gerhard Raab und Michael Neuner auf dem 
Deutschen Psychologentag 2003, Bonn (DE). 

581. 25.09.03: Internationale Kaufsuchtforschung – ein Überblick. Referat auf Einla-
dung der Abteilung Psychosomatik und Psychotherapie in der Klinik für Psychiat-
rie und Psychotherapie der Friedrich-Alexander-Universität Erlangen-Nürnberg, 
Erlangen (DE). 

582. 24.09.03: 10 Jahre verhaltenswissenschaftliche Kaufsuchtforschung in Deutsch-
land: Forschungsbiographie eines emergierenden marktpsychologischen Phä-
nomens. Überblicksreferat auf der 3. Tagung der Fachgruppe Arbeits- und Orga-
nisationspsychologie der Deutschen Gesellschaft für Psychologie, 22.-
24.09.2003, Universität Mannheim, Mannheim (DE). 

583. 22.09.03: [Gerhard Raab, Michael Neuner & Lucia A. Reisch]. Geldanlageent-
scheidungen als Mixed Motive Games. Präsentation auf der 3. Tagung der Fach-
gruppe Arbeits- und Organisationspsychologie der Deutschen Gesellschaft für 
Psychologie, 22.-24.09.2003, Universität Mannheim, Mannheim (DE).  

584. 22.07.03: New models of wealth: Wealth in time and wealth in goods? Competi-
tive Paper presented at the Fifth Conference of the International Society for Qual-
ity-of-Life Studies (ISQOLS), ”Challenges for Quality of Life in the Contemporary 
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World”, Frankfurt am Main, 20.07.-24.07.2003. Johann-Wolfgang von Goethe 
Universität Frankfurt am Main, Frankfurt/Main (DE). 

585. 13.06.03: Elements of a theory of sustainable consumption. Competitive Paper at 
the 6th Nordic Environmental Social Science Conference (NESS), Session “Lim-
its to growth”, University of Turku / Abo Akademie, 12.06.-14.06.2003, Turku (FI).  

586. 29.05.03: [Michael Neuner, Gerhard Raab & Lucia A. Reisch]. Money invest-
ment decisions as mixed motive games. Presentation at the 12th International 
Conference on Gambling and Risk-Taking, Session “Game theory, Information, 
and Wagering”, 26.05.-30.05.2003, Vancouver (CD).  

587. 13.05.03: „Nur Wasser, Getreide und Gras?“ – Sicherheit in der neuen Verbrau-
cherpolitik. Vortrag im Rahmen des Landwirtschaftlichen Hochschultags der Uni-
versität Hohenheim, „Sicherheit und Funktionalität von Lebensmitteln”, Universi-
tät Hohenheim, Stuttgart (DE).  

588. 26.03.03: New opportunities and challenges for consumers. Invited speech at the 
Anniversary Conference ”Sustainable Ties in the Information Society”, Workshop 
”How to serve consumers better in the information age”, 26.03.-28.03.2003, Til-
burg University, Tilburg (NL).  

589. 09.12.02: Transparenz. Vortrag im Rahmen der Tagung „Gesunde Ernährung – 
Sicherheit, Transparenz, Vertrauen” der Deutschen Gesellschaft für Ernährung 
e.V., DGE-BaWü und dem Ministerium für Ernährung und ländlichen Raum Ba-
den-Württemberg, Stuttgart (DE). 

590. 29.11.02: [Lucia A. Reisch, Michael Neuner & Gerhard Raab]. Zehn Jahre ver-
haltenswissenschaftliche Kaufsuchtforschung in Deutschland. Competitive Paper 
beim Symposium „Psycho-bio-soziale Aspekte bei Zwangsspektrum-Störungen 
(„nicht-stoffgebundene Abhängigkeiten”), Konferenz der deutschen Gesellschaft 
für Psychiatrie, Psychotherapie und Nervenheilkunde, 27.-10.11.2002, Berlin 
(DE). 

591. 26.06.02: Stoff-Wechsel. Vortrag im Rahmen des Interdisziplinären Forums „Ge-
schlechterverhältnisse und Nachhaltigkeit” der Universität Lüneburg, Lüneburg 
(DE).  

592. 03.06.02: Developing a time ecological perspective on consumer policy within a 
European context. Position paper delivered for EU Foresight for Transport, Ex-
pert Consultation, 3.-7.06.2002, The Interdisciplinary Centre for Comparative Re-
search in the Social Sciences, European Commission 5th Framework Pro-
gramme, Semmering (AT). 

593. 29.04.02: The consumer-citizen as investor: The case of “Corporate Responsibil-
ity Rating”. Seminar Paper presented at the Seminar on Environmental Psychol-
ogy, Department of Marketing, Aarhus School of Business, Aarhus (DK). 

594. 12.03.02: Status und Position. Soziale Vergleichsprozesse und deren Einfluss 
auf wirtschaftliches Verhalten. Plenarvortrag auf der Fachtagung „Experimente in 
der Ökonomik“ in der Reihe „Normative und institutionelle Grundlagen der Öko-
nomik”, 11.-13.03.2002, Evangelische Akademie Tutzing, Tutzing (DE). 

595. 29.11.01: Kultivierung der Nachhaltigkeit. Plenarvortrag auf der Fachtagung 
„Nachhaltiger Konsum - auf dem Weg zur gesellschaftlichen Verankerung?“ Uni-
versität Stuttgart / Universität Hohenheim / BMBF, 29.-30.11.2001, Universität 
Hohenheim, Stuttgart (DE). 

596. 16.11.01: Internet und die Ethik nachhaltiger Konsumtion. Plenarvortrag beim 
Ausschuss Wirtschaftsethik der allgemeinen Gesellschaft für Philosophie in 
Deutschland / Alcatel-SEL-Stiftungskolleg, 4. Tagung Wirtschaftsethische Fragen 
der e-economy, 15.-17.11.2001, Universität Stuttgart, Stuttgart (DE). 
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597. 02.11.01: Perception, communication, and the social representation of environ-
mental risk - Report and evaluation of Theme D. Presentation at the Final Con-
ference of TERM (Tackling Environmental Resource Management), Phase II 
1998-2000, Standing Committee for the Social Sciences (SCSS), 1.- 4.11.2001, 
San Feliu de Guixols (ES). 

598. 15.06.01: The Internet and sustainable consumption. Competitive paper present-
ed at the 5th Nordic Environmental Social Science (NESS) Research Conference 
“Ecological Modernisation”, 14.-16.06.2001, Aarhus (DK). 

599. 01.05.01: Vielfalt und nachhaltiger Konsum. Präsentation auf der Jahrestagung 
der Vereinigung für Ökologische Ökonomie „Vom Wert der Vielfalt”, Evangelische 
Akademie Tutzing, Tutzing (DE). 

600. 05.04.01: Eco-labelling in Europe: Lessons to be learned from the introduction of 
a national label for organic food in Germany. Poster presentation at the 47th An-
nual ACCI Conference (Association of Consumer Interest), 4.-9.04.2001, Wash-
ington, DC (US). 

601. 08.01.01: The new media and the consumer. Background paper presented at the 
Commission on Sustainable Consumption, Expert Workshop on “The Media: A 
Resource for Sustainable Consumption”, 8.-9.01.2001, Oxford Centre for the En-
vironment, Ethics and Society, Mansfield College, Oxford (UK). 

602. 08.01.01: The media and consumption: Empirical evidence from audience re-
search in Germany. Background paper presented at the Commission on Sustain-
able Consumption, Expert Workshop on “The Media: A Resource for Sustainable 
Consumption”, 8.-9.01.2001, Oxford Centre for the Environment, Ethics and So-
ciety, Mansfield College, Oxford (UK). 

603. 07.10.00: Vom Zeitwohlstand der Nation: Eine ökonomische Betrachtung. Vortrag 
auf der Tagung „Zeitwohlstand und Güterwohlstand” in der Evangelischen Aka-
demie Mülheim an der Ruhr, 27.-28.10.2000, Mülheim an der Ruhr (DE). 

604. 13.10.00: The challenge of sustainable consumption in an IT-based society. Pa-
per presented at the Maastricht Economic Research Institute on Innovation and 
Technology (MERIT), CUSP Project ”Sustainable Patterns in Consumption and 
Production vis-à-vis the Rise of the Information-Based Economy”, Maastricht 
(NL). 

605. 17.07.00: Funktionen des Konsums bei Kindern und Jugendlichen. Eröffnungs-
vortrag der Tagung „Kids, Knete und Konsum”, 17.-18.07.2000, Evangelische 
Akademie Bad Boll, Bad Boll (DE).  

606. 16.06.00: Positional goods, sustainable consumption, and new models of wealth. 
Invited speech delivered at the International Conference ”Challenges for Science 
and Engineering in the 21st Century”, 14.-18.06.2000, International Network of 
Engineers and Scientists for Global Responsibility (INES), Stockholm (SE). 

607. 19.03.00: Zeitwohlstand und Rhythmus. Vortrag bei der Landeszentrale für Politi-
sche Bildung Baden-Württemberg, Seminar „Alle Zeit dieser Welt”, 17.03.-
19.03.2000, Bad Urach (DE). 

608. 10.03.00: Zeitwohlstand und materielle Orientierung in der Ökonomik. Wiederge-
winnung aller Bereiche des Wirtschaftens für die Theoriebildung. Vortrag auf der 
Fachtagung Nachhaltiges Naturkapital: Der Beitrag nachhaltiger Entwicklung zur 
Ökonomik. Tagung in der Reihe „Normative Grundfragen der Ökonomik”, 08.-
10.03.2000, Evangelische Akademie Tutzing, Tutzing (DE). 

609. 24.06.99: Gender and compensatory consumer behavior: The case of addictive 
buying. Competitive paper presented at the Association for Consumer Research 
(ACR) Bi-Annual European Summer Conference, Groupe HEC, 24.-26.06.1999, 
Jouy-en-Josas, Paris (FR). 
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610. 28.05.99: Zur Ökonomie und Ökologie der Zeit in der Güter-Wohlstandsgesell-
schaft. Einführungsvortrag auf dem 4. Österreichischen Zeitgeschichtetag, 
Schwerpunkt „Globalisierung”, 27.-29.05.1999, Karl-Franzens-Universität Graz, 
Graz (AT). 

611. 05.05.99: Ethics, consumer perceptions, and regulation: The case of organic 
salmon in Germany. Paper presented at the Research Seminar on Sustainable 
Consumption (Research Group CEC), Copenhagen Business School, Kopenha-
gen (DK). 

612. 25.02.99: [Lucia A. Reisch & Charles Vlek]. Transformation of unsustainable 
consumer behaviour and consumer policies. Invited speech for the International 
Human Dimensions Program UNDP / IHDP meeting on Industrial Transformation, 
24.-26.02.1999, Amsterdam (NL). 

613. 21.01.99: Zum Wert des Wertlosen. Podiumsbeitrag. Veranstaltungsreihe „Öko-
diskurs”, veranstaltet vom Umweltbundesamt Berlin, TU Berlin, FU Berlin, HU 
Berlin, Berlin (DE). 

614. 05.01.99: Nachhaltigkeit versus Positionalität – Zur Leitbildfrage in der Ökonomi-
schen Theorie. Vortrag im Rahmen der Vortragsreihe „Spektrum der Umwelte-
thik”, Universität Greifswald, Botanisches Institut, Professur für Umweltethik, 
Greifswald (DE). 

615. 20.11.98: Sustainable household management. Opening address of session A / 
Invited speech at the International NWO Conference: “Beyond Sustainability”, In-
tegrating behavioural, economic and environmental research, 19.-20.11.1998, 
Amsterdam (NL).  

616. 09.11.98: Nachhaltiger Konsum - das Beispiel Wasser. Vortrag bei der Akademie 
für Technikfolgenabschätzung, Stuttgart in Kooperation mit dem Internationalen 
Zentrum für Ethik in den Wissenschaften Tübingen, Stuttgart (DE). 

617. 25.09.98: Sustainable consumption - three questions about a fuzzy concept. Pa-
per presented at the Research Seminar on Sustainable Consumption (Research 
Group CEC), Copenhagen Business School, Kopenhagen (DK). 

618. 30.05.97: Weniger ist mehr - Vier Thesen zum Nachhaltigen Konsum. Referat auf 
der Tagung „Wege aus der Wachstumsfalle“ der Heinrich-Böll-Stiftung e.V. in 
Kooperation mit dem Bund für Umwelt und Naturschutz Deutschland e.V. 
(BUND), 30.-31.05.1997, Hamburg (DE). 

619. 03.05.96: Zeitraffer und Zeitsparer - Materieller Wohlstand und Zeitwohlstand. 
Referat auf der Internationalen Tagung zur Ökologie der Zeit „Zeiten der Natur - 
Kultur der Zeiten“, 1.- 5.05.1996 in der Evangelischen Akademie Tutzing, Tutzing 
(DE).  

620. 27.08.92: [Gerhard Scherhorn, Gerhard Raab & Lucia A. Reisch]. Addictive buy-
ing: Further investigations in West and East Germany. Competitive Paper pre-
sented at the IAREP/ GEW Joint Conference on Economic Psychology and Ex-
perimental Economics, 27.-30.08.1992, Frankfurt/Main (DE). 

 

XIV. Medienbeiträge (Auswahl, ab 2012) 

 “Ein Spaziergang mit ... Lucia Reisch“. Interview mit Natur, No. 4/2016, S. 50-55. 

 „Wir brauchen einen Schubs“: Was bringt es eigentlich, wenn ich weniger shoppe 
und nachhaltiger lebe? Viel, sagt die Konsumforscherin Lucia Reisch – für uns 
selbst und unsere Welt. Interview mit Spiegel Wissen, Nr. 5/2015, S. 88-91. 

 Kriminelle Energie gibt es überall. Interview mit Zeit Campus, 12.08.2015. 
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 Zum Glück gezwungen. Bayerische Staatszeitung, 14.08.2015. (Artikel zitiert Lu-
cia A. Reisch). 

 Wegwerfgesellschaft/ Tauschgesellschaft. Interview mit dem Radiosender SWR 
3, 13.07.2015. 

 Die Fallstricke der Share Economy. Interview mit dem Radiosender Deutschland-
radio aus Anlass des „Deutschen Verbrauchertag“ in Berlin, 29.6.2015. 
http://www.deutschlandradiokultur.de/verbraucherschutz-die-fallstricke-der-share-
economy.1008.de.html?dram:article_id=323955 

 Die Vorteile von Nudging. Interview mit dem Radiosender Hessischer Rundfunk 
(hr), Serie „hr Info“, 05.05.2015. 

 Manipulation zum Guten? Wie die Politik unser Verhalten beeinflussen will. Dis-
kussionsrunde mit Lucia A. Reisch, gesendet von dem Radiosender SWR2 in der 
Sendung 2SWR2 Forum”, 16.04.2015. 
http://www.swr.de/swr2/programm/sendungen/swr2-forum/swr2-forum-
manipulation-zum-guten/-
/id=660214/did=15195592/nid=660214/sdpgid=1072643/1b369gr/index.html 

 Mehr Zeitpolitik! Radioübertragung von Lucia Reischs keynote „Zeitpolitik als 
Nachhaltigkeitspolitik: Innovative Elemente und Anwendungen“ aus der Akade-
mievorlesungsreihe „Auf dem Weg in eine zeitachtsame Gesellschaft? Gelebte 
Zeit und gezählte Zeit” veranstaltet von der Akademie der Wissenschaften in 
Hamburg, Hamburg (DE) vom 18. Dezember 2014. Übertragen von Deutschland 
Radio Wissen, 22.03.2015. http://dradiowissen.de/beitrag/zeitpolitik-mehr-
zeitwohlstand-für-mehr-nachhaltigkeit 

 Mit Zeitpolitik Gesellschaft verändern? Interview mit ZU Daily zusammen mit Sa-
bine Bietz, 20.03.2015. https://www.zu-daily.de/daily/tiefenbohrung/2015/03-
20_reisch-mit-zeitpolitik-gesellschaft-veraendern.php 

 Bürgermanager für Deutschland. Süddeutsche Zeitung (SZ), 11.03.2015. (Artikel 
zitiert Lucia A. Reisch). 
http://www.sueddeutsche.de/wirtschaft/verhaltensforschung-am-buerger-politik-
per-psychotrick-1.2386755 

 Wenn der Staat stupst und schubst. Neue Züricher Zeitung (NZZ), 28.02.2015. 
(Artikel zitiert Lucia A. Reisch). http://www.nzz.ch/wirtschaft/wenn-der-staat-
stupst-und-schubst-1.18492270 

 Vertrauen in Bio, Vertrauen in Nachhaltigkeit. Interview mit dem Radiosender 
Nordwestradio, 11.02.2015. 

 Wir wissen was gut für dich ist. Wie uns Politiker und Wissenschaftler in ein bes-
seres Leben schubsen wollen. Interview mit dem Radiosender Bayern 2 im Rah-
men der Interviewserie „Zündfunk“, 21.12.2014 

 BMJV beruft Experten. Lebensmittel Zeitung informiert über Lucia A. Reischs Be-
rufung zur Vorsitzenden des Sachverständigenrats für Verbraucherfragen, Nr. 46, 
S. 24, 14.11.2014. Über die Berufung wurde auch berichtet von der Stuttgarter 
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